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WIRTSCHAFTSJUNIOREN
DEUTSCHLAND WID IN ZAHLEN

Das sind rund 16.000 Unternehmer*innen und Fuhrungskrafte unter Das grofdte Business-Netzwerk unter 40 Jahren

40 Jahren. Wir sind als grofdtes Netzwerk der jungen Wirtschaft in in Deutschland 16.000 Mitglieder & Fordermitglieder
Deutschland mit uber 200 Mitgliedskreisen in allen Region Deutsch-

lands prasent und in 12 Auslandskreise unserer Dachorganisation JCI Exklusive Zielgruppe

global vernetzt. 90% sind Mitglied der Geschaftsftuhrung oder Fuhrungsebene

Mit unserem wirtschaftspolitischen und gesellschaftlichen Engage- Menschen mit Vision

ment Ubernehmen wir Verantwortung fur die Zukunft und geben der 55% haben das Unternehmen selbst gegrundet

jungen Wirtschaft eine Stimme. Wir fordern den Austausch und die

Entwicklung junger Wirtschaftstreibenden und Fuhrungskrafte. Echter Wirtschaftsfaktor

W]J-Mitglieder verantworten bundesweit 290 Milliarden Euro Umsatz,
Wofur wir stehen: 1,2 Millionen Arbeits- und 34.000 Ausbildungsplatze

Belastbares Netzwerk: Unsere Mitglieder bewegen In allen Branchen vernetzt
— in fast jeder deutschen Stadt sind Wirtschaftsjunior*innen aktiv Unternehmen der Mitglieder reichen vom produzierenden
Industriebetrieb bis zur innovativen IT-Firma
Gesellschaftliches Engagement:

Wir wollen, dass sich Verbesserungen erwirken. Deshalb packen Bundesweit & weltweit prasent

wir die Dinge an und Ubernehmen Verantwortung 200 Mitgliedskreise in allen Regionen Deutschlands sowie mit
zwolf Auslandskreisen und uber den Partner JCI global vernetzt
Internationaler Austausch:

Wir engagieren uns mit 200.000 Aktiven Mitgliedern bei JCI fur
internationale Verstandigung und nachhaltige Entwicklung

Beteiligung: Wir bringen die Perspektive der jungen Wirtschaft
in die politische Meinungsbildung ein

Personliche Weiterentwicklung: Mit Workshops und Coachings
helfen wir unseren Mitgliedern, sich neues Wissen anzueignen
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WIRTSCHAFTSJUNIOREN
HESSEN

Der Landesverband der W] ist als Dachorganisation der starke Partner
fur die regionalen WJ-Kreise in Hessen. Die Mitglieder des Landes-
vorstands sind dabei nicht nur Ansprechpartner®innen der Kreisspre-
chenden, sondern auch Impulsgeber*innen landesweiter Projekte.

Hessischer Know-How-Transfer:
Einmal jahrlich gehen junge Wirtschaft und Landespolitik auf
Tuchfuhlung. Abgeordnete und Junior*innen absolvieren dabei ein
I~ S SEER gegenseitiges Kurzpraktikum und schauen hinter die ,Kulissen’
% Lo Tee W BE o= 3 e des jeweils anderen.

© WJH/Sarah-Jane Haab ~

Eine Auswahl unserer Projekte:

Wirtschaftswissen im Wettbewerb: Einmal im Jahr gehen Junior*in-
nen an Schulen und testen das Wirtschaftswissen von Kindern der 9. &
10. Klassen. Damit wollen wir das Interesse an Wirtschaft wecken und
zur Verzahnung von Wirtschaft und Schule beitragen.

Twinning mit JCI Wisconsin: Seit 20 Jahren findet jedes Jahr im
Herbst unser Businessaustauschprogramm statt, an dem insgesamt

8 Wirtschaftsjunior*innen aus Hessen und Wisconsin teilnehmen.
Die Teilnehmer*innen gewinnen nicht nur neue Freundschaften, son-
dern auch frische Perspektiven, die ihren Blick auf Wirtschaft, Gesell-
schaft und Zusammenarbeit dauerhaft pragen.




WIRTSCHAFTSJUNIOREN
HESSEN

Geschlechter-
verteilung
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Unternehmer & FUhrungskrdfte
Unternehmerinnen

Branchen Unternehmensgrofie

ENTSCHEIDER*INNEN,

MACHER*INNEN &
MULTIPLIKATOR*INNEN

WIR ENGAGIEREN UNS FUR
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07. - 09. AUGUST 2026

Die jahrliche Landeskonferenz (LAKO) ist das grofite und wichtigste
unternehmensunabhangige und branchenubergreifende Treffen
junger Wirtschaftstreibender und Fuhrungskrafte aus ganz Hessen.

Jedes Jahr wird diese lebendige Wirtschaftskonferenz von einem an-
deren hessischen Juniorenkreis ausgerichtet. Drei Tage lang kommen
dort mehr als 150 junge Wirtschaftslenker & Alumni zusammen - um
an Keynotes und Workshops teilzunehmen, lokale Unternehmen zu
besichtigen, sich zu vernetzen und dabei die Ausrichterregion sowie
die ansassige Wirtschaft kennenzulernen.

Eine Konferenz fur Mit-Macher*innen, die sich in ihren Unternehmen
ebenso wie im Ehrenamt besonders engagieren.

o . .
® ® >150 Teilnehmer*innen
alln

Junge Unternehmer*innen und
+ Fuhrungskrafte aus Hessen, nationale
+ Reprasentant*innen der Wirtschafts-
junioren, internationale Gaste des
- Dachverbandes JCI, Vertreter*innen
aus regionaler Wirtschaft, Politik und
Stadtgesellschaft!

LOCATION

Die Wirtschaftsjunioren Hanau-Gelnhausen-Schluchtern begruféen
die Teilnehmer*innen der LAKO 2026 in der kleinsten Grofdstadt Hes-
sens. Hanau verbindet starke Infrastruktur, kurze Wege und ein urba-
nes Umfeld mit hoher Aufenthaltsqualitat.

Das 1. Highlight der Konferenz stellt der Welcome-Abend dar: Er findet
in Hanaus Leuchtturmprojekt, dem Stadthof, statt. An die Stelle der
Gala tritt am zweiten Konferenzabend das 2. Highlight Format: Das W]
Hessen Sommerfest im Fronhof am Congress Park Hanau. Hier steht
der Austausch zwischen Wirtschaft und Politik im Vordergrund.

Fur die vielfaltigen Programmpunkte bespielt die Landeskonferenz
verschiedene, weitgehend fufdlaufig erreichbare Orte in Hanau.

Zum Farewell Brunch kommen wir im Konferenzhotel zusammen.

© Stadt Hanau/Moritz Gobel




PROGRAMM

Fast 30 Programmpunkte warten auf die Teilnehmenden. Die etwa 150
Konferenzgaste konnen sich fur zwei Konferenztage ihr individuelles
Programm zusammenstellen. Wahlen konnen sie dabei unterschied-
liche Formate aus den funf Kategorien Unternehmensbesuche, Trai-
nings & Workshops, Kunst & Kultur, Networking, Spiel & Spafs.

Daneben gibt’s die traditionellen
W]J-Programmpunkte wie
Landesmitgliederversammlung,
Ehrennadeltreffen und First-
Timer Meeting.

Offizieller Startschuss der LAKO
ist der Welcome-Abend am
Freitag, den Abschluss bildet der
Farewell-Brunch am Sonntag.
Hohepunkt ist das W] Hessen
Sommerfest am Samstag-
nachmittag.

© Kim M. Skoruppa




GUDE LAKO-SPONSORING DAS GUDE LAKO
IHRE MEHRWERTE ORGATEAM

Die Landeskonferenz wird zu 100 Prozent im Ehrenamt organisiert,
das GUDE LAKO-Team arbeitet neben Job und Familie mit ganz viel
Herzblut an einer lowenstarken hessischen Landeskonferenz 2026
und das Projekt ist nicht gewinnorientiert.

Daher ist eine Landeskonferenz nicht ohne starke Partner*innen ) )

. 1. . . . . . . . Konferenzdirektor Konferenzdirektor/
moglich — die Uber ein Sponsoring einen Teil der Kosten finanzieren Co-Kreissprecher 2026-27
UND davon profitieren!

JAN JONAS DANIEL
MoglichmacherIn werden: Mit Threm Sponsoring sorgen Sie mit da- _ BIRKENHlflle ﬂgmnmu ) ) PDE !'tﬁes,i E,er )

fur, dass die GUDE LAKO in Hanau uberhaupt erst moglich wird. Sie
unterstutzen damit die Visionen und Werte der Wirtschaftsjunioren
und helfen den Junior*innen dabei, die Region von ihrer besten Seite
Zu zeigen.

NetzwerkerIn sein: Seien Sie Teil einer starken Gemeinschaft und
nutzen Sie diese Gemeinschaft zur mafégeschneiderten Ansprache
Threr Zielgruppe - junge Unternehmer*innen und Fuhrungskrafte mit

Zugang zu verschiedensten Branchen und Unternehmen. C°"‘"§'§§§_';;‘“e”" Leftung Programm V;’;’,:‘;;ﬂ:,‘:gﬁf '
PersonalentwicklerIn sein: Nutzen Sie die Angebote der Wirtschafts- F RAS"_:%Zles KA ';' é\g I!.iEFLELI; JEJ?Jle gA

junioren’ um dle EntWICklung ihrer NaChWUChSkrafte zu fordern - FS Health Mentoring - - Beziehungsinvestor*innen - - MOMENTUM RECRUITING -

Das fordert den Blick uber den Tellerrand, vermittelt branchen-

Ubergreifendes Wissen und entwickelt Personlichkeiten.

MarkenbotschafterIn sein: Starken Sie Thre Marke hessenweit in

einem sympathischen Umfeld und profitieren Sie von der Wahrneh-

mung, Positionierung und Reichweite der hessischen Wirtschafts- @
junioren.

o
Neben der LAKO 2026 veranstalten die W] Hanau-Gelnhausen-Schluchtern innerhalb w& 0@
des Main-Kinzig-Kreises nahezu 30 Events pro Jahr. Sie konnen bei allen Veranstaltun- “
gen sichtbar sein, weitere Bekanntheit erlangen & auf die Erreichung der obigen Ziele 5 Y w w
gleichermaf3en einzahlen. Wir sind die Stimme der jungen Wirtschaft @
~ profitieren auch Sie davon! M @ w M

DIE[GUDE |JLAKO




UNSERE SPONSORING-PAKETE
IHRE POSITIONIERUNG

LEISTUNG

des-GUDE-Paket

Pioneer-Paket

Main-Kinzig-Paket

Briider-Grimm-Paket

Hervorgehobenes Branding auf allen Werbemitteln und -medien als Hauptsponsor

Logo-Branding auf unserer Landingpage mit Verlinkung auf Unternehmenswebsite

Hervorgehobenes Logo-Branding auf unserer Landingpage mit Verlinkung

Bekanntgabe auf Social Media (Instagram & LinkedIn)
als GUDE LAKO Moglichmacher*in

ExKlusiver Logo-Abdruck auf Polo-Hemden des Organisationsteams (15+ Mitglieder)

Exklusiver Logo-Abdruck auf der Vorderseite aller Teilnehmer-Badges

Exklusiver Logo-Abdruck auf der Ruckseite aller Teilnehmer-Badges

Aufsteller auf der Veranstaltungsflache der Abendveranstaltungen

Platzierung auf der Sponsoring-Wand

Auslage Werbemittel bei Welcome-Abend und im Tagesprogramm

Auslage Werbemittel W] Hessen Sommerfest

Moglichkeit fur mafigeschneidertes Product Placement

Moglichkeit zur Durchfuhrung eines Workshops im Tagesprogramm

Einjahrige WJ-Mitgliedschaft fur einen Mitarbeitenden

Aufsteller auf der Buhne im Veranstaltungsaal der Abendveranstaltungen

Unternehmensvorstellung auf unserer Landingpage und den Social Media Kanalen

ExKklusives Branding in Marketing- und Pressekommunikation (,prasentiert von")

Logo-Branding auf WJ-Auslagen zum W] Hessen Sommerfest

ab500 € ab1.500 € ab3.500 € ab5.500 €
X
X X

X X
X X X
X
X

X X

X
X X X X
X
X X X
X X
X X
X
X
X
X X
X

1x Vollzugang 2x Vollzugang 4x Vollzugang

Alle Preise zzgl. MwSt. und zzgl. Produktionskosten fur Brandingflachen und Werbemittel

DIE [GUDE [LAKO




HANAU

DIE &
GUDE
LAKO

IHR MASSGESCHNEIDERTE
POSITIONIERUNG

Sie mochten ein individuelles
Sponsoring?

Esist auch die Vereinbarung
von Branchen- oder
Segmentexklusivitat moglich.

Sprechen Sie uns gerne an!
Gemeinsam finden wir fiir Sie
das passende Paket!

Ihre Ansprechpartner

Jan, Daniel
& das gesamte Orgateam!
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